
¿ES LA EXPORTACIÓN UN 

ELEMENTO RELEVANTE PARA 

EXPLICAR EL RENDIMIENTO 

DE UNA EMPRESA? EL CASO 

DE LAS PYMES GALLEGAS 

PARA EL PERÍODO 2002 - 2013 

IS EXPORT A RELEVANT ELEMENT TO EXPLAIN 

THE PERFORMANCE OF A COMPANY? THE CASE 

OF GALICIAN SMES FOR THE PERIOD 2002-2013 

 

José Pablo Abeal Vázquez1 

Begoña Álvarez García2 

Javier Tarrío Saavedra3 

 

 

1. Profesor Contratado Interino. Doctor en Economía por la UDC. 
Departamento de Empresa.  Universidade da Coruña. A Coruña. España. 
E-Mail: jpabeal@udc.es 

2. Profesora Contratada Doctor. Doctora en Economía por la UDC. 
Departamento de Empresa. Universidade da Coruña. A Coruña. España. 
E-Mail: balvarez@udc.es  

3. Profesor Contratado Interino. Doctor en Estadística por la UDC. 
Departamento de Matemáticas.  Universidade da Coruña. A Coruña. 
España. E-Mail: javier.tarrio@udc.es  

  

mailto:jpabeal@udc.es
mailto:balvarez@udc.es
mailto:javier.tarrio@udc.es


RESUMEN 

En este trabajo hemos planteado como objetivo básico el contrastar en qué 

medida la exportación es un elemento relevante para explicar el rendimiento 

de una empresa. El caso de estudio se encuadra dentro de la región española 

de Galicia para el período temporal comprendido entre el año 2002 y 2013. 

Se ha utilizado la base de datos ARDAN y nos hemos centrado en aquellas 

empresas que se integrarían dentro del concepto de PYME. Para el análisis 

empírico se parte de una serie de variables empresariales, tanto ligadas a la 

gestión de la firma como a factores fijos, tales como el sector de pertenencia 

o localización, y de coyuntura económica. 

 

ABSTRACT  

In this paper we have as a basic objective to contrast the extent to which 

export is a relevant element to explain the performance of a company. The 

case study is the Spanish region of Galicia for the period between 2002 and 

2013. The ARDAN database has been used and we have focused on those 

companies that would be integrated into the concept of SMEs. The empirical 

analysis starts from a range of firm variables, both linked to the firm 

management and to fixed factors, such as sector or location, and also 

variables reflecting the economic situation. 
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