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RESUMEN

A pesar de su caracter abstracto y etéreo, la musica es uno de los elementos
mas importantes de nuestra sociedad. Constituida como hecho social —y con
una notable repercusion— articula su desarrollo en relaciéon al resto de
elementos y actores de la sociedad. En nuestro trabajo mostramos, a partir
de entrevistas y un grupo de discusién, cuales son los discursos que, sobre
musica y economia, realizan los participantes en el campo de la musica
clasica contempordnea: compositores, directores, intérpretes, gestores
culturales y publicos. De esta forma, podemos apreciar, en cada caso, qué
valor se otorga y de qué forma se posiciona cada colectivo frente a los
diferentes tipos de capital.

ABSTRACT

Despite its vague and ethereal nature, music is one of the most important
elements in our society. As a social item with multiple repercussions, it
develops its activity within other elements and social actors. This research,
elaborated with interviews and a focus group, shows the discourses about
music and economics made by the members of the contemporary classical
music field: composers, conductors, music players, cultural managers and
the public. Thus, we can analyze, for each case, the value they give to, and
their stand on, each capital typology.
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